
Утверждено 

Решением Совета Депутатов городского округа

 Павловский Посад Московской области 

от «01» марта 2018  №205/201 
Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций 

на территории городского округа Павловский Посад Московской области
1. Общие положения
Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского  округа Павловский Посад Московской области (далее - Положение) разработано в соответствии с:

Градостроительным кодексом Российской Федерации;
Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»;

Федеральным законом от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации»;

Законом Московской области от 30.12.2014 №191/2014-ОЗ «О благоустройстве в Московской области»;

 постановлением Правительства Московской области от 28.06.2013 № 463/25 «Об утверждении предельных сроков заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций»;

постановлением Правительства Московской области от 28.06.2013 № 462/25 «О внесении изменения в Положение о Главном управлении по информационной политике Московской области и утверждении Порядка согласования схем размещения рекламных конструкций»;
постановлением Правительства Московской области от 23.01.2014 № 3/1 «Об утверждении  Методических рекомендаций по внешнему виду и размещению рекламных конструкций и средств размещения информации на зданиях и сооружениях»;
ГОСТ Р 52044-2003 «Государственный стандарт Российской Федерации «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения», принят и введен в действие Постановлением Госстандарта Российской Федерации от 22.04.2003 № 124-ст;

Архитектурно-художественным регламентом информационного и рекламного оформления зданий, строений, сооружений и объектов благоустройства Московской области от 14.07.2015 №31РВ-72, утвержденным распоряжением начальника Главного управления архитектуры и градостроительства Московской области;
Распоряжением  Главного управления архитектуры и градостроительства Московской области от 01.04.2016 N 31РВ-54 «Об утверждении сборника типовых стационарных рекламных конструкций Московской области»;
Нормативными правовыми актами Российской Федерации, Московской области и городского округа Павловский Посад Московской области, определяющими требования к проектированию, установке и эксплуатации рекламных конструкций.

Положение принято в целях реализации полномочий  Администрации городского округа Павловский Посад Московской области (далее – Администрация) по  утверждению схемы размещения рекламных конструкций, выдаче разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области, аннулирование таких разрешений, выдаче предписаний о демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области, осуществляемые в соответствии с Федеральным законом «О рекламе»,  обеспечение единого подхода и единых требований к установке и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области (далее – городской округ Павловский Посад), а также с целью контроля за процессом формирования благоприятного архитектурно-художественного облика  городского округа Павловский Посад.

Положение  устанавливает  требования к допустимым местам установки и эксплуатации рекламных конструкций, условия использования имущества городского округа Павловский Посад, а также земельных участков, государственная собственность на которые не разграничена и распоряжение которыми осуществляется органами местного самоуправления городского округа Павловский Посад для установки и эксплуатации рекламных конструкций, порядок выдачи разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, порядок демонтажа рекламных конструкций, размещенных с нарушением требований законодательства о рекламе, а также порядок осуществления контроля за соблюдением этих требований.

Выполнение функций уполномоченного органа в пределах своих полномочий обеспечивает отдел рекламы Управления  архитектуры и  строительства  Администрации городского округа Павловский Посад Московской области (далее – Отдел рекламы).

Настоящее Положение обязательно для исполнения на всей территории городского округа Павловский Посад всеми физическими и юридическими лицами независимо от формы собственности, а также индивидуальными предпринимателями при установке и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад.

Настоящее Положение не распространяется на:

1) политическую рекламу, в том числе предвыборную агитацию и агитацию по вопросам референдума;

2) информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с федеральным законом;

3) справочно-информационные и аналитические материалы (обзоры внутреннего и внешнего рынков, результаты научных исследований и испытаний), не имеющие в качестве основной цели продвижение товара на рынке и не являющиеся социальной рекламой;

4) сообщения органов государственной власти, иных государственных органов, сообщения органов местного самоуправления, сообщения муниципальных органов, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, если такие сообщения не содержат сведений рекламного характера и не являются социальной рекламой;

5) вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера; (критерии оценки конструкции в качестве конструкции, содержащей сведения рекламного характера, указаны в Приложении № 15);
6) объявления физических лиц или юридических лиц, не связанные с осуществлением предпринимательской деятельности;

7) информацию о товаре, его изготовителе, об импортере или экспортере, размещенную на товаре или его упаковке;

8) любые элементы оформления товара, помещенные на товаре или его упаковке и не относящиеся к другому товару;

9) упоминания о товаре, средствах его индивидуализации, об изготовителе или о продавце товара, которые органично интегрированы в произведения науки, литературы или искусства и сами по себе не являются сведениями рекламного характера;
10) рекламные сообщения на транспортных средствах и с их использованием, в телепрограммах и телепередачах, радиопрограммах и радиопередачах, периодических печатных изданиях, при кино- и видео-обслуживании, по сетям электросвязи и на почтовых отправлениях.
3. Требования к рекламе и рекламируемым товарам (в том числе работам, услугам) устанавливаются Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (далее - Федеральный закон «О рекламе»).

4. Специальные требования и ограничения, в отношении рекламы отдельных видов товаров, распространяются также на рекламу средств индивидуализации таких товаров, их изготовителей или продавцов, за исключением случая, если реклама средств индивидуализации отдельного товара, его изготовителя или продавца явно не относится к товару, в отношении рекламы которого  Федеральным законом  от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» установлены специальные требования и ограничения.

5. Рекламодатель несет ответственность за содержание информации, размещаемой на объектах наружной рекламы в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

2. Основные понятия, используемые в настоящем Положении

Реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.
Наружная реклама – реклама, распространяемая с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек,  электронных табло, проекционного и иного предназначенного для проекции рекламы на любые поверхности оборудования, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения (далее - рекламные конструкции), монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта.

Рекламная конструкция – техническое средство стабильного территориального размещения, монтируемое и располагаемое на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктах движения общественного транспорта.

Информационное поле рекламной конструкции – конструктивная часть рекламной конструкции, предназначенная для размещения рекламы и (или) социальной рекламы, включая элементы обрамления данной части.

Рекламодатель – изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо.

Рекламораспространитель – лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств.
 Потребители рекламы – лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама.

Владелец рекламной конструкции – физическое или юридическое лицо, собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником.

Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции – документ установленной формы, выдаваемый Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области на основании заявления собственника или иного указанного в частях 5, 6, 7 статьи 19 Федерального закона «О рекламе» законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции при условии выполнения им требований настоящего Положения и Федерального закона «О рекламе». 

Заявитель – физическое или юридическое лицо, обратившееся в  Многофункциональный центр, «Портал государственных и муниципальных услуг Московской области» (далее – РПГУ) с целью получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

Реестр рекламных конструкций городского округа Павловский Посад – информационная база (в виде таблицы в электронном виде и (или) на бумажном носителе), содержащая сведения о рекламных конструкциях, установленных на территории городского округа  Павловский Посад независимо от формы собственности с указанием их характеристик, а также сведения о разрешениях на установку и эксплуатацию этих рекламных конструкций, сроках действия разрешений и иной информации в отношении установленных рекламных конструкций. 

Социальная реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.

Праздничное, тематическое и праздничное световое оформление территории городского округа Павловский Посад – использование и размещение на территории городского округа Павловский Посад  элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления по программе проведения государственных, областных, муниципальных праздничных мероприятий, дней воинской славы, памятных дат в соответствии с утвержденным установленным порядком Проектом праздничного, тематического и праздничного светового оформления территории  городского округа Павловский Посад Московской области.

Элементы праздничного, тематического и праздничного светового оформления (далее - элементы оформления) - средства (системы, конструкции, сооружения, приемы освещения) художественного формирования праздничного, тематического и праздничного светового оформления территории городского округа Павловский Посад.

Спонсор – лицо, предоставившее средства либо обеспечившее предоставление средств для организации и (или) проведения спортивного, культурного или любого иного мероприятия, создания и (или) трансляции теле- или радиопередачи либо создания и (или) использования иного результата творческой деятельности.

Брандмауэр – глухая противопожарная стена здания, выполняемая из несгораемых материалов, в т.ч. разделяющая смежные здания, строения, сооружения, а также рекламная конструкция, устанавливаемая на указанной стене здания в виде объекта, состоящего из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля.

Витрина – остекленная часть экстерьера здания, строения, сооружения, предназначенная для экспозиции товаров и услуг, для информации (рекламы) их содержания и особенностей потребления покупателями.

Внешний архитектурный облик сложившейся застройки – совокупность визуально воспринимаемых градостроительных особенностей планировочной организации территории и особенностей архитектурного облика расположенных в её пределах зданий, строений, сооружений, элементов благоустройства и природного ландшафта.

Глухая стена – наружная стена здания, строения, сооружения, в которой отсутствуют оконные и дверные проемы.
Дизайн-проект – комплект документов в текстовом и  графическом виде, содержащий сведения о месторасположении и художественно-композиционном решении рекламной конструкции. 

Индивидуальный (специальный) дизайн-проект рекламной конструкции – дизайн-проект, предусматривающий предложения по размещению рекламной конструкции и/или ее художественно-композиционное решение, не соотносящееся с требованиями настоящего Положения и/или предусматривающий размещение на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений рекламной конструкции типа, не предусмотренного настоящим Положением. 

Карниз – протяженный выступающий элемент фасада, в основном горизонтальный, отделяющий плоскость крыши от вертикальной плоскости стены или разделяющий плоскость стены по выделенным горизонтальным линиям.

Козырек (навес) – ограждающий элемент, располагаемый на фасадах над входной группой в здание, строение, сооружение.

Композиция – гармоничное сочетание, соединение различных частей в единое функциональное и художественное целое в соответствии с замыслом автора. Композиционная целостность характеризуется тем, что ни один из элементов композиции не может быть заменен или изменен без ущерба для целого.

Концепция информационно-рекламного оформления территорий общего пользования (улиц и дорог, площадей, бульваров) – комплект материалов в текстовом и графическом виде, содержащий параметры и характеристики месторасположения, типы и визуальные габариты всех средств размещения информации, размещаемых на фасадах всех зданий, строений, сооружений, на определенных  Положением видах элементов благоустройства этих объектов (в т.ч. навигационных модулей), рекламных конструкций, размещаемых на фасадах зданий, строений, сооружений, для которых Законом Российской Федерации от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе" не предусмотрена разработка схем размещения рекламных конструкций и/или выносных средств размещения информации, размещаемых на конкретной территории общего пользования. Концепция  информационно-рекламного оформления территорий общего пользования (улиц и дорог, площадей, бульваров) может содержать художественно-композиционные решения  рекламных конструкций в полном объеме.
 Маркиза – сборно-разборная конструкция для затенения фасадных элементов, таких как витрины с их экспозициями, оконные проемы, террасы, а также для защиты от дождя и ветра.

Медиафасад – конструкция, являющаяся неотъемлемым элементом фасада здания (строения, сооружения) или органично в него интегрированная и предназначенная для размещения и демонстрации рекламы в формате видеоизображения.

Объекты, не являющиеся объектами капитального строительства (некапитальные объекты), ​– временные сооружения или временные конструкции, в том числе нестационарные торговые объекты, не связанные прочно с земельным участком, выполняемые из легковозводимых сборно-разборных конструкций, без инженерных коммуникаций (кроме технологического присоединения) и подземных сооружений.

Проемы (дверные, оконные, воротные) – элементы стеновой или кровельной конструкции, предназначенные для сообщения внутренних помещений с окружающим пространством, естественного освещения, вентиляции.
3. Особенности распространения социальной рекламы 

Рекламодателями социальной рекламы могут выступать физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и Администрация городского округа Павловский Посад, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру Администрации городского округа Павловский Посад Московской области.
Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы (в том числе общего времени рекламы, распространяемой в теле- и радиопрограммах, общей рекламной площади печатного издания, общей рекламной площади рекламных конструкций). Заключение такого договора осуществляется в порядке, установленном  законодательством Российской Федерации.

В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических лицах и юридических лицах. 
Данные ограничения не распространяются на упоминания об органах государственной власти, иных государственных органах, органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, о спонсорах, о социально ориентированных некоммерческих организациях, а также о физических лицах, оказавшихся в трудной жизненной ситуации или нуждающихся в лечении, в целях оказания им благотворительной помощи. В социальной рекламе допускается упоминание о социально ориентированных некоммерческих организациях в случаях, если содержание этой рекламы непосредственно связано с информацией о деятельности таких некоммерческих организаций, направленной на достижение благотворительных или иных общественно полезных целей.

Администрация городского округа Павловский Посад Московской области  согласовывает с рекламораспространителем точный период размещения социальной рекламы не менее чем за 10 (десять) дней до предполагаемой даты начала размещения вышеуказанных материалов.

Работы, услуги по производству и монтажу социальной рекламы могут осуществляться как за счет средств бюджета городского округа Павловский Посад Московской области (в соответствии с Федеральным законом от 05.04.2013 № 44-ФЗ «О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд», с последующими изменениями и дополнениями), так и за счет внебюджетных источников (средств спонсоров).

В социальной рекламе, изготовленной за счет внебюджетных источников (средств спонсоров) и размещаемой на информационных и рекламных конструкциях, допускается упоминание о спонсорах.

При этом упоминанию о спонсоре должно быть отведено не более чем пять процентов рекламной площади (информационного пространства). 

Макеты (эскизы) социальной рекламы, изготавливаемые спонсорами, подлежат обязательному согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад.
4. Схема размещения рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области

Схема размещения рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области (далее – Схема размещения рекламных конструкций) представляет собой документ, определяющий места размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности городского округа Павловский Посад, а также типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах.

Схема размещения рекламных конструкций должна соответствовать документам территориального планирования и обеспечивать соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, градостроительных норм и правил, требований безопасности и содержать карты размещения рекламных конструкций с указанием типов и видов рекламных конструкций, площади информационных полей и технических характеристик рекламных конструкций.

Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат предварительному согласованию с Главным управлением по информационной политике Московской области, уполномоченным Правительством Московской области на согласование схем размещения рекламных конструкций на земельных участках, расположенных на территории Московской области, независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности Московской области или собственности городского округа Павловский Посад в порядке, установленном Правительством Московской области.

Структура документов и материалов Схемы размещения рекламных конструкций и требования к документам и материалам, подлежащим включению в Схему размещения рекламных конструкций, определяется Главным управлением по информационной политике Московской области.

Изменения Схемы размещения рекламных конструкций утверждается Постановлением Администрации городского округа Павловский Посад после согласования с Главным управлением по информационной политике Московской области.

Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат опубликованию (обнародованию) в порядке, установленном для официального опубликования (обнародования) муниципальных правовых актов, и размещению на официальном сайте органов местного самоуправления городского округа Павловский Посад в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет». Официальный сайт в информационно-коммуникационной сети «Интернет»: www.pavpos.ru
5. Концепции и Схемы информационно-рекламного оформления.
Концепции информационно-рекламного оформления улиц, магистралей, площадей городского округа Павловский Посад Московской области (далее – Концепции информационно-рекламного оформления улиц, магистралей, площадей) разрабатываются Администрацией городского округа Павловский Посад совместно с территориальным Отделом  Павлово-Посадского муниципального района  и городского округа Электрогорск  Главного управления архитектуры и градостроительства Московской области и согласовываются в установленном порядке с Главным управлением архитектуры и градостроительства Московской области. Согласованная Концепция информационно-рекламного оформления улицы, магистрали, площади вступает в силу с момента публикации на официальном сайте Администрации городского округа Павловский Посад Московской области. 

Схема информационного или информационно-рекламного оформления здания, строения, сооружения (далее – Фасадная схема) разрабатывается: Администрацией городского округа Павловский Посад , правообладателем недвижимого имущества и должна включать все возможные места размещения информационных и рекламных конструкций. Проект Фасадной схемы направляется на рассмотрение территориальным Отделом  Павлово-Посадского муниципального района и городского округа Электрогорск  Главного управления архитектуры и градостроительства Московской области. В зависимости от результата рассмотрения Фасадной схемы, Фасадная схема согласовывается и утверждается, либо направляется на доработку с учетом замечаний  ответственному исполнителю.

Разработанные в установленном настоящим Положением порядке Фасадные схемы утверждаются Постановлением Администрации городского округа Павловский Посад  и вступают в силу с момента публикации данных Постановлений на официальном сайте Администрации городского округа Павловский Посад. Официальный сайт в информационно-коммуникационной сети «Интернет»: www.pavpos.ru.
Размещение информационных и рекламных конструкций на местах, не предусмотренных Фасадной схемой, не допускается. 

Поступление в Администрацию городского округа Павловский Посад  заявлений о выдаче Согласования  установки средств размещения информации (далее – Согласования) и Разрешения на размещение рекламных конструкций (далее- Разрешения) на местах, не предусмотренных  утвержденной Фасадной схемой информационно-рекламного оформления, является основанием для отказа в выдаче Согласований/Разрешений.

Фасадные схемы информационно-рекламного оформления должны быть выполнены по форме, утвержденной настоящим Положением (Приложение 18). 

Фасадные схемы информационно-рекламного оформления могут включать в себя также единое художественное решение для всех  конструкций на здании и могут быть представлены для оформления Согласования/Разрешения всех предусмотренных в данной Фасадной схеме информационно-рекламного оформления, средств размещения информации/рекламы или каждого из них по отдельности. 

Для оформления индивидуального разрешения на установку каждой рекламной конструкции, предусмотренной Фасадной схемой, необходимы разработка и предоставление индивидуального (специального) дизайн-проекта.
6.Типы рекламных конструкций
6.1 Отдельно стоящие рекламные конструкции 
Сити-формат – отдельно стоящие на земле объекты рекламы и информации, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля.  Типовой размер информационного поля одной стороны рекламной конструкции составляет    (в вертикальном исполнении) 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – заглубляемый, не должен выступать над уровнем земли (дорожного покрытия). Рекламная конструкция может быть выполнена в двустороннем варианте. Рекламная конструкция может иметь внутренний подсвет, в таком случае она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
Панель-кронштейн – отдельно стоящие на земле, крепящиеся на стене здания или на опорах освещения или на собственной опоре рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля. Типовой размер информационного поля одной стороны рекламной конструкции составляет (в вертикальном исполнении) 1,2 x 1,8м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции, устанавливаемой на собственной опоре – заглубляемый, не должен выступать над уровнем земли (дорожного покрытия). Рекламная конструкция может быть выполнена в двустороннем варианте. Рекламная конструкция может иметь внутренний подсвет, в таком случае  она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
Дорожное ограждение – отдельно стоящие на земле блоки рекламных конструкций с внутренним подсветом, расположенные вдоль тротуаров и отделяющие их от проезжей части. Типовой размер информационного поля одной стороны рекламной конструкции составляет (в горизонтальном исполнении) 1,5 x 0,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – заглубляемый, не должен выступать над уровнем земли (дорожного покрытия). Рекламная конструкция может быть выполнена в двустороннем варианте. Рекламная конструкция должна иметь внутренний подсвет, а также  она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
Афишный стенд в виде тумбы – отдельно стоящие на земле рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и 3 информационных полей с автоматической сменой экспозиции. Типовой размер одного информационного поля рекламной конструкции составляет (в вертикальном исполнении) 1,4 x 3,0 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – не заглубляемый, в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну рекламной конструкции. Рекламная конструкция может использовать механизм вращения. Рекламная конструкция может иметь внутренний подсвет, в таком случае  она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
Пиллар – отдельно стоящие на земле рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и 3 информационных полей. Типовой размер одного информационного поля рекламной конструкции составляет (в вертикальном исполнении) 1,4 x 3,0 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – не заглубляемый, в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну рекламной конструкции. Рекламная конструкция может иметь внутренний подсвет, в таком случае  она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Ситиборд – отдельно стоящие на земле рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля с возможностью использования автоматической смены экспозиции.  Типовой размер информационного поля одной стороны рекламной конструкции составляет 2,7 x 3,7 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью  его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – заглубляемый, не должен выступать над уровнем земли (дорожного покрытия).  Рекламная конструкция может   иметь внутренний подсвет, в таком случае  она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Щит 3 x 6 м – отдельно стоящие на земле рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля с возможностью использования  автоматической смены экспозиции. Типовой размер информационного поля одной стороны рекламной конструкции составляет 3,0 x 6,0 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – заглубляемый, не должен выступать над уровнем земли (дорожного покрытия). В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение выступающих более чем на 5 см фундаментов опор на тротуаре при наличии бортового камня или дорожных ограждений, если это не препятствует движению пешеходов и уборке улиц. При этом они должны быть декоративно оформлены по согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад. Рекламная конструкция может быть выполнена в одностороннем, двухстороннем, или трехстороннем  варианте. Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Рекламная конструкция может иметь  внутренний или внешний подсвет, в таком случае она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
Щит малый 2 х 3 м; 3 x 4 м – отдельно стоящие на земле рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля. Конструкции допускаются к установке на автомобильных дорогах местного значения. Типовой размер информационного поля одной стороны рекламной конструкции составляет 2,0 х 3,0 м; 3,0 x 4,0 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – заглубляемый, не должен выступать над уровнем земли (дорожного покрытия). В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение с частичным заглублением фундамента на 0,1-0,2 м при наличии бортового камня или дорожных ограждений. При этом они должны быть декоративно оформлены по согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад. Рекламная конструкция может быть выполнена в одностороннем или двух стороннем варианте. Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Рекламная конструкция может иметь  внутренний подсвет, в таком случае она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Светодиодный экран (электронное табло) –  рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображений на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп и иных источников света или светоотражающих элементов. Экраны могут размещаться как в виде отдельно стоящих конструкций, так и в виде конструкций, размещаемых на стенах зданий и сооружений, а также и на крышах. Информационное поле представляет собой электронный дисплей, основными элементами которого являются светодиоды, формирующие изображение. Опорная стойка и декоративный корпус могут иметь различные варианты формы и цветового исполнения.

Допустимая высота опорной стойки:

Высота стойки светодиодного экрана согласуется в каждом конкретном случае в порядке, установленном действующими правилами установки и эксплуатации объектов наружной рекламы и информации.

Устанавливается под прямым углом к нижней кромке рекламной панели.

Габаритные размеры информационного поля электронного экрана определяются в каждом конкретном случае индивидуально. 

На автомобильных дорогах общего пользования федерального значения на территории Московской области допускается установка исключительно отдельно стоящих рекламных конструкций типа светодиодный экран формата 5х15 м (5000х15000 мм)и 3х6 м (3000х6000 мм) 

Отдельно стоящие электронные экраны должны иметь декоративно оформленную оборотную сторону. Рекламная конструкция выполняется по индивидуальному проекту, который подлежит обязательному согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад. Габаритные размеры конструкции, высота опорной стойки определяются индивидуально на основании согласованного проекта. Рекламная конструкция должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Суперсайт 4x12 м, 5x12 м, 5x15 м ​– отдельно стоящие на земле рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля. Типовой размер информационного поля одной стороны рекламной конструкции составляет 4,0 x 12,0 м; 5,0 x 12,0 м; 5,0 x 15,0 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент рекламной конструкции – заглубляемый, не должен выступать над уровнем земли (дорожного покрытия).  Рекламная конструкция должна быть выполнена в двухстороннем  или трехстороннем варианте, установленная на собственной опоре.  Рекламная конструкция может иметь внешний или внутренний подсвет, в таком случае она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
Флаговая композиция – отдельно стоящие на земле рекламные конструкции, состоящие из заглубляемого фундамента, одной или нескольких опорных стоек (флагштоков) и информационного поля с использованием мягких полотнищ. Габаритные размеры флагштоков определяются в каждом конкретном случае индивидуально по проекту. Размер и пропорции флага подбираются в зависимости от высоты флагштоков. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью всех его эксплуатируемых сторон.
6.2 Рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры

Рекламные конструкции на остановочных павильонах –  рекламные конструкции, монтируемые в составе конструктивных элементов остановочных пунктов движения общественного транспорта. Типовой размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции (в вертикальном исполнении) составляет 1,2 x 0,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью  его эксплуатируемых  сторон. Рекламная конструкция может иметь внутренний подсвет,  в таком случае должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Информационно-коммуникационный указатель – рекламная конструкция на отдельно стоящей опоре, на которой одновременно размещаются указатель наименования улицы, направления движения и рекламный модуль (рекламные модули). Максимальный размер рекламного модуля не должен превышать 1,2 м x 1,8 м. Площадь информационного поля информационно-коммуникационного указателя определяется общей площадью используемых сторон. Фундамент отдельно стоящего указателя допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем земли, и не заглубляемый. В случае использования не заглубляемого фундамента он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну указателя. Рекламная конструкция может иметь внутренний подсвет,  в таком случае  она должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

6.3 Рекламные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях

 Настенная конструкция – односторонние настенные крупноформатные рекламные конструкции, имеющие внешнюю поверхность для размещения информации и состоящие из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью рекламной поверхности. В обязательном порядке разрабатывается проект крепления объекта с целью обеспечения безопасности при эксплуатации. Настенная конструкция выполняется по типовому или индивидуальному проекту. При организации подсвета, рекламная конструкция должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Светодиодный экран (электронное табло) – настенная конструкция, объект наружной рекламы и информации предназначенный для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов и состоящий из элементов крепления к фасаду здания (сооружения), декоративного корпуса и электронного табло со светоизлучающей поверхностью. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется габаритами светоизлучающей поверхности. Декоративный корпус может иметь различные варианты формы и цветового исполнения. Рекламная конструкция выполняется по индивидуальному проекту, который подлежит обязательному согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области. Габаритные размеры конструкции определяются индивидуально на основании согласованного проекта. Рекламная конструкция должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Медиафасад – светоизлучающая односторонняя рекламная конструкция, присоединяемая к зданиям и сооружениям и имеющая поверхность, предназначенную для воспроизведения изображения за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов. Рекламная конструкция выполняется по индивидуальному проекту, который подлежит обязательному согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области. Размер медиафасада определяется индивидуально в зависимости от архитектуры здания на основании согласованного проекта. Медиафасады должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Крышная рекламная конструкция в виде отдельных букв и логотипов – односторонняя рекламная конструкция, размещаемая  выше уровня карниза здания  и состоящая из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки (буквы, символы, цифры, логотипы, знаки и пр.). Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется по внешним габаритным размерам информационного поля конструкции в целом. Элементы крепления крышной рекламной конструкции не должны выступать за периметр данной конструкции по бокам и сверху. Рекламная конструкция выполняется по индивидуальному проекту, который подлежит обязательному согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области .
 Габаритные размеры конструкции определяются согласно требованиям настоящего Положения,  а в случае несоответствия размеров конструкции требованиям Положения, на основании согласованного дизайн-проекта. В случае организации внутреннего или внешнего подсвета, крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, должны иметь системы пожаротушения и соответствовать иным требованиям пожарной безопасности.

 Съемная (стяговая) конструкция (штандарт, флаг) – рекламная конструкция, размещенная на здании, строении, сооружении с использованием мягких полотнищ. К данному типу рекламных конструкций относятся флаговые композиции. Рекламная конструкция выполняется по индивидуальному проекту, который подлежит обязательному согласованию Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его эксплуатируемых  сторон.
Многофункциональные конструкции и оборудование  – рекламная конструкция, размещенная на здании, строении, сооружении с использованием мягких полотнищ.  Рекламная конструкция выполняется по индивидуальному проекту, который подлежит обязательному согласованию Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью всех его сторон.
  Витринная конструкция – информационная конструкция, устанавливаемая в остекленном проеме здания (сооружения) с внутренней части остекления витрины и состоящая из каркаса, элементов крепления и информационного поля. Витринные  конструкции должны размещаться по центру или в верхней части остекления. Витринные  конструкции в рамках одной витрины должны быть идентичны по размеру. Витринные  конструкции, располагаемые в пределах одного здания, должны быть взаимоувязаны по размеру и месту размещения. Витринные конструкции, совместно со всеми средствами размещения информации в витрине, должны занимать не более 30 % площади каждого проема витрины. Не допускается установка витринной  конструкции на внешней стороне витрины, на защитные жалюзи, а также с помощью крепления на ограждения витрин, приямков и на защитные решетки окон. Витринная  конструкция, имеющая подсвет, должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 
6.4.Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам
Объемно-пространственные конструкции – рекламные конструкции, на которых для распространения рекламной информации используется как объем объекта, так и его поверхность (в том числе воздушные шары, аэростаты, объемно-пространственные модели и т.п.). Площадь информационного поля объемно-пространственных конструкций определяется расчетным путем. Рекламная конструкция выполняется по индивидуальному проекту.  Модель и проект каждой уникальной конструкции подлежит обязательному согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области. Объемно-пространственная конструкция , имеющая внутренний или внешний подсвет, должна быть оборудована системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
Светодинамическое (проекционное) изображение – рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме, состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем.
Стела- рекламная конструкция  с наименованием торгового центра или с наименованием организации, в том числе в случае, если на такой стеле размещена информация о магазинах, осуществляющих деятельность в таком торговом центре, является рекламной конструкцией, поскольку расположена рядом с указанным торговым центром, то есть вне места нахождения данной организации. Модель и проект каждой уникальной конструкции подлежит обязательному согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области.

6.5.Временные рекламные конструкции
Строительная сетка – Временные объекты наружной рекламы в виде изображения на сетках, ограждающие объекты строительства. Рекламоноситель закрепляется на металлической раме, смонтированной на стене здания по контуру рекламного поля. Крепление рамы к стене производится пластиковыми дюбелями либо анкерными болтами. Рама может иметь различные конфигурации в зависимости от устройства фасада здания и способа крепления рекламного полотна. При расположении сетки на строительных лесах крепление полотна осуществляется к вертикальным и горизонтальным натяжителям, смонтированным непосредственно на конструкции лесов. Размеры сеток ограничены размерами стены здания либо размерами строительных лесов. Рекламная конструкция должна иметь внешний подсвет. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью поверхности, используемой для размещения наружной рекламы.
 Ограждение строительной площадки, места торговли, иных подобных мест – временная рекламная конструкция, используемая для ограждения строительной площадки, временных мест торговли и иных подобных мест. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью поверхности, используемой для размещения наружной рекламы. 
7.Требования к рекламным конструкциям
7.1 Общие требования.
Рекламная конструкция должна использоваться исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы. Социальная реклама распространяется с особенностями, установленными в пункте 3 настоящего Положения.

Рекламные конструкции, установленные на территории городского округа Павловский Посад Московской области, должны соответствовать внешнему архитектурно-художественному облику сложившейся застройки городского округа Павловский Посад Московской области.

Для оформления разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции возможна предварительная разработка и согласование дизайн-проекта рекламной конструкции с Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области, которая проставляет отметку о соответствии рекламной конструкции сложившемуся архитектурно-художественному облику здания, строения, сооружения или территории городского округа Павловский Посад. (Приложение №17) Критерии оценки рекламной конструкции на соответствие архитектурно-художественному облику указаны в Приложении №3.
Не допускается размещение рекламных конструкций на ограждениях территорий (кроме случаев, предусмотренных пунктом 6.5 настоящего Положения).

Для объектов (центров) культурно-развлекательного, культурно-просветительного, физкультурно-оздоровительного назначения, а также объектов (центров) торговли и услуг общая площадь всех размещаемых на одном фасаде средств размещения информации и рекламных конструкций не должна превышать 30 % от площади фасада конкретного объекта, если иное не предусмотрено его архитектурным решением и Свидетельством о согласовании архитектурно-градостроительного облика объекта капитального строительства на территории городского округа Павловский Посад  Московской области (при его наличии).
Рекламные конструкции, содержащие коммерческую рекламу и устанавливаемые на зданиях и строениях, размещаются исключительно:

- на крышах и стенах отдельно стоящих торговых, торгово-развлекательных, спортивных центров;

- на крышах и глухих (торцевых) стенах иных зданий, сооружений (кроме конструкций, расположенных в специальных местах, предусмотренных для размещения афиш).

 При наличии оформленных в установленном порядке Схемы информационно-рекламного оформления фасадов здания или Концепции информационно-рекламного оформления улицы, площади, магистрали, место размещения и размеры рекламной конструкции, предусматриваемые дизайн-проектом, должны соответствовать Схеме или Концепции.

На крыше объектов допускается размещение рекламных конструкций только в виде отдельных букв, обозначений, декоративных элементов без использования фоновых подложек и только в случае, если организация (индивидуальный предприниматель) является единственным собственником (правообладателем, пользователем) здания, строения, сооружения.
При проектировании размещения (установке, применении) рекламных конструкций необходимо руководствоваться следующими требованиями:

- рекламные конструкции не должны выходить за края фасада здания, сооружения, на котором они размещаются;

- длина конструкций, устанавливаемых на крыше объекта, не может превышать половину длины фасада, по отношению к которому они размещены;

- установка крышных конструкций в целях размещения на них рекламы допускается только при соответствии их художественно-композиционных решений соответствующим положениям, предусмотренным пунктом 3.5.4 «Архитектурно-художественным регламентом информационного и рекламного оформления зданий, строений, сооружений и объектов благоустройства Московской области» от 14.07.2015 №31РВ-72, утвержденным распоряжением начальника Главного управления архитектуры и градостроительства Московской области;

- применение и эксплуатация светодинамического (проекционного) изображения должны обеспечивать соблюдение соответствующих норм, требований и условий, предусмотренных законодательными нормативными актами Российской Федерации, а также безопасного и благоприятного визуального восприятия.

Запрещается:

- установка рекламных конструкций на крышах некапитальных торговых объектов;

- крепление рекламных конструкций на крышах зданий и сооружений на декоративные ограждения кровли;

- размещение рекламных конструкций (кроме конструкций, расположенных в специальных местах, предусмотренных для размещения афиш) на объектах (выявленных объектах) культурного наследия, крышах зданий и сооружений, расположенных на территориях объектов (выявленных объектов) культурного наследия, а также на крышах зданий и сооружений исторической застройки в пределах охранных зон и зон регулируемой застройки.

На территории городского округа Павловский Посад разрешается размещение указанных в пункте 6 настоящего Положения рекламных конструкций. 

Рекламные конструкции тип и параметры которых не соотносятся пунктом 6    настоящего Положения, допускаются к установке на основании согласованного в обязательном порядке с Администрацией городского округа Павловский Посад  дизайн-проекта, при условии соблюдения требований, предъявляемых к таким рекламным конструкциям Федеральным законом «О рекламе», настоящим Положением, нормативными и иными правовыми актами, устанавливающими требования к внешнему виду и размещению рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад, зданиях и сооружениях. 

Рекламные конструкции в обязательном порядке должны иметь сведения о  владельце рекламной конструкции, номер его телефона и номер рекламного места. Маркировка должна размещаться под информационным полем (см. Приложение № 4). В случае, если в Реестре рекламных конструкций городского округа Павловский Посад отсутствует информация о разрешительной документации на рекламную конструкцию и у рекламной конструкции отсутствует маркировка, Администрация городского округа Павловский Посад  размещает уведомление о планируемом демонтаже рекламной конструкции и сроке демонтажа (не менее 1 месяца) на официальном сайте Администрации городского округа Павловский Посад в информационно-телекоммуникационной сети Интернет. Официальный сайт в информационно-коммуникационной сети «Интернет»: www.pavpos.ru.  В случае, если в установленный срок владелец рекламной конструкции не обратился в Администрацию городского округа Павловский Посад за разрешением на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, Администрация городского округа Павловский Посад производит демонтаж рекламной конструкции в порядке, предусмотренном настоящим Положением.
Конструкции средств наружной рекламы следует проектировать, изготовлять и устанавливать с учетом нагрузок и других воздействий, соответствующих требованиям  ГОСТ Р 52044-2003.  Конструкции средств наружной рекламы должны соответствовать строительным нормам и правилам, другим нормативным документам.

Проектная документация рекламной конструкции должна быть выполнена в соответствии с действующими государственными стандартами и другими нормативными актами. 
Не допускается размещение рекламных конструкций, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей вблизи жилых помещений.

При размещении рекламных конструкций и средств размещения информации на зданиях и сооружениях не допускается перекрытие оконных и дверных проемов, а также витражей и витрин, архитектурных деталей фасадов объектов ( в том числе карнизов, фризов, поясков, пилястр, медальонов, орнаментов и др.)
Не допускается установка и эксплуатация рекламных конструкций без размещения на них рекламного сообщения/изображения, за исключением времени проведения работ по смене изображения, но не более 3 часов.

 Установка конструкций, расположенных на земельных участках, должна соответствовать требованиям нормативных актов по безопасности дорожного движения.

Установка и эксплуатация рекламных конструкций или рекламных сообщений/изображений на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения, не допускается.

Эксплуатация рекламных конструкций на территориях общего пользования должна обеспечивать свободный проход пешеходов, возможность уборки улиц и тротуаров.

Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) рекламных конструкций должны быть закрыты декоративными элементами.
7.2 Требования к размещению, внешнему виду,
содержанию и техническому обслуживанию рекламных конструкций
Требования к размещению, внешнему виду, содержанию и техническому обслуживанию рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад применяются вне зависимости от владельца рекламной конструкции или формы собственности недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция.

Места размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности городского округа Павловский Посад, а также типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах, определяются Схемой размещения рекламных конструкций в соответствии с пунктом 4 настоящего Положения.

Места размещения рекламных конструкций в случае их размещения на объектах капитального строительства, не являющихся собственностью городского округа Павловский Посад, определяются Схемами информационно-рекламного оформления объектов капитального строительства, Концепциями информационно-рекламного оформления улиц, магистралей, площадей, разрабатываемыми в установленном настоящем Положении порядке.
Нормативными правовыми актами Московской области и нормативными правовыми актами городского округа  Павловский Посад определяются типы и виды рекламных конструкций, допустимых к установке на территории городского округа  Павловский Посад или части его территории, в том числе требования к таким рекламным конструкциям, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки городского округа Павловский Посад .

Размещение, внешний вид и дизайн рекламных конструкций должны соответствовать требованиям к соответствующему виду и типу рекламных конструкций, установленным:

· настоящим Положением;

· Схемой размещения рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области, утверждаемой постановлениями Администрации городского округа Павловский Посад Московской области;

· Сборником типовых стационарных рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области (Приложение №4);
· Концепциями информационно-рекламного оформления улиц, магистралей, площадей городского округа Павловский Посад, утверждаемых Главным управление архитектуры и градостроительства Московской области;

Требования к внешнему виду рекламных конструкций устанавливают единые и обязательные требования в сфере внешнего вида и определяют порядок их содержания в надлежащем состоянии.

Надлежащее состояние внешнего вида рекламных конструкций подразумевает:

· целостность рекламных конструкций;

· отсутствие механических повреждений;

· отсутствие порывов рекламных полотен;

· наличие покрашенного каркаса;

· отсутствие ржавчины и грязи на всех частях и элементах рекламных конструкций;

· отсутствие на всех частях и элементах рекламных конструкций наклеенных объявлений, посторонних надписей, изображений и других информационных сообщений.
Владелец рекламной конструкции обязан очищать от загрязнения принадлежащие ему рекламные конструкции, выполнять их покраску по мере необходимости, в том числе по поручениям Администрации городского округа Павловский Посад Московской области. 

Устранение повреждений рекламных изображений на рекламных конструкциях осуществляется их владельцами незамедлительно после выявления указанных фактов и (или) по предписаниям Администрации городского округа Павловский Посад Московской области.

Рекламные конструкции должны эксплуатироваться в соответствии с требованиями технической документации на соответствующие конструкции.
7.3 Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории городского округа
Павловский Посад.
Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории   городского округа Павловский Посад Московской области осуществляется на основании разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (далее также – Разрешение), выданного Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области в порядке, предусмотренном Федеральным законом «О рекламе», настоящим Положением (Приложение №2).

Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором.

В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции возможно только при наличии согласия собственников помещений в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищным кодексом Российской Федерации. Заключение такого договора осуществляется лицом, уполномоченным на его заключение общим собранием собственников помещений в многоквартирном доме.

Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции осуществляется в соответствии с гражданским законодательством, нормами Федерального закона «О рекламе» и настоящего Положения.

По окончании срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции обязательства сторон по договору прекращаются.

Постановлением Правительства Московской области от  28.06.2013 № 463/25 «Об утверждении предельных сроков заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций» на территории Московской области установлены предельные сроки, на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в зависимости от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы.

Сроки заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности (распоряжении) городского округа Павловский Посад Московской области, в зависимости от типа и вида рекламной конструкции, применяемых технологий демонстрации рекламы приведены в Приложении № 1 к настоящему Положению.

Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности (распоряжении)  городского округа Павловский Посад Московской области осуществляется на основе торгов (в форме электронного аукциона).

После утверждения в соответствии с Федеральным законом «О рекламе», пунктом 4 настоящего Положения, Схемы размещения рекламных конструкций, открытый аукцион  на право заключения договора на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности (распоряжении) городского округа Павловский Посад Московской области, проводятся только в отношении рекламных конструкций, указанных в данной схеме.

Открытый аукцион на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности (распоряжении)  городского округа Павловский Посад Московской области и на котором на основании договора между Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области и владельцем рекламной конструкции установлена рекламная конструкция, проводится по истечении срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

В случае, если к участию в аукционе допущен один участник, открытый  аукцион признается не состоявшимся и договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником аукциона.

В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, при наличии согласия такого собственника и с соблюдением требований, установленных частью 5.1 статьи 19 Федерального закона «О рекламе», пунктом 7 настоящего Положения.

В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, передано собственником в доверительное управление, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с доверительным управляющим при условии, что договор доверительного управления не ограничивает доверительного управляющего в совершении таких действий с соответствующим имуществом.

На период действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажом.

Установка и эксплуатация рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек (далее – действующее разрешение), не допускается. 

После прекращения по любым основаниям действия разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (в том числе аннулирования разрешения или признания его недействительным), владелец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции и восстановить благоустройство территории и объекта размещения после демонтажа рекламной конструкции.

В случае использования имущества, находящегося в собственности (распоряжении) городского округа Павловский Посад Московской области для установки и эксплуатации рекламной конструкции без договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции Администрация городского округа Павловский Посад Московской области вправе осуществить демонтаж таких конструкций и потребовать возмещения  расходов по демонтажу, хранению, а в необходимых случаях - утилизации демонтированных конструкций.
8. Порядок оформления разрешений 
на установку и эксплуатацию рекламных конструкций
Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее также - Разрешение) выдается Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области  на основании заявления собственника или иного указанного в частях 5, 6, 7 статьи 19 Федерального закона «О рекламе» законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции (далее – Заявитель). Администрация городского округа Павловский Посад Московской области обеспечивает предоставление Муниципальной услуги  «Выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, аннулирование ранее выданных разрешений»   на базе  многофункциональных центров предоставления государственных и муниципальных услуг Московской области (далее – МФЦ) и в электронной форме информационной системы Московской области «Портал государственных и муниципальных услуг Московской области» (далее – РПГУ), на основании постановления Администрации городского округа Павловский Посад от 30.11.2017 года №1562 «Об утверждении Административного регламента по предоставлению муниципальной услуги  по выдаче разрешений на установку  и эксплуатацию рекламных конструкций, аннулированию ранее выданных разрешений».  
Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, устанавливаемой на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности (распоряжении) городского округа Павловский Посад Московской области по результатам открытого аукциона, оформляется на основании заявления победителя аукциона (лица, признанного единственным участником аукциона) в отношении соответствующей рекламной конструкции.

Для получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции необходимо согласование Администрации городского округа Павловский Посад Московской области соответствия рекламной конструкции установленным требованиям об обеспечении внешнего архитектурного облика сложившейся застройки городского округа (Приложение №17). 

Для получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции при размещении рекламной конструкции в полосе отвода автомобильной дороги необходимо согласование Управления ГИБДД ГУ МВД России по Московской области соответствия рекламной конструкции установленным требованиям нормативных актов по безопасности дорожного движения.

Порядок выдачи разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции устанавливается Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области в соответствии с требованиями нормативных правовых актов Российской Федерации, нормативных правовых актов Московской области и нормативных правовых актов городского округа Павловский Посад Московской области.

Форма заявления, исчерпывающий перечень документов, необходимых и обязательных для представления Заявителем при обращении за получением Разрешения и порядок их предоставления, определяются Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области в соответствии с требованиями нормативных правовых актов Российской Федерации, нормативных правовых актов Московской области.

При обращении за получением разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заявитель представляет в Администрацию городского округа Павловский Посад Московской области:

1) заявление о выдаче разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

2) документ, удостоверяющий личность (паспорт гражданина Российской Федерации);

3) документ, подтверждающий полномочия представителя заявителя, в случае обращения за получением государственной услуги представителя заявителя (доверенность);

4) подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного указанного в частях 5 - 7 статьи 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, по форме согласно Приложению 19 к настоящему Положению (не требуется в случае установки рекламной конструкции на объектах, находящихся в государственной или муниципальной собственности).

В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме;
5) копию договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенного между владельцем рекламной конструкции и собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе арендатором;
В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заявитель представляет копию договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенного между владельцем рекламной конструкции и лицом, уполномоченным на заключение указанного договора общим собранием собственников помещений в многоквартирном доме.
В случае, если земельный участок, здание или иное недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, находится в государственной или муниципальной собственности, заявитель представляет копию договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенного между владельцем рекламной конструкции и собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества по результатам торгов (в форме аукциона или конкурса), проведенных органами государственной власти, органами местного самоуправления или уполномоченными ими организациями в соответствии с законодательством Российской Федерации.

В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, заявитель представляет копию договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенного между владельцем рекламной конструкции и лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, при наличии согласия такого собственника.

В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, передано собственником в доверительное управление, заявитель представляет копию договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенного между владельцем рекламной конструкции и доверительным управляющим при условии, что договор доверительного управления не ограничивает доверительного управляющего в совершении таких действий с соответствующим имуществом.
6) документы, подтверждающие право собственности, право хозяйственного ведения, оперативного управления или аренды недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция (не требуются, если указанные документы зарегистрированы в Росреестре, а также в случае установки рекламной конструкции на объектах, находящихся в государственной или муниципальной собственности);

7) дизайн-проект рекламной конструкции и ее территориального размещения;

8) проектную документацию (для отдельно стоящих рекламных конструкций).

Перечень согласующих организаций, согласование которых необходимо для выдачи разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в соответствии с типами рекламных конструкций приведен в Приложении № 5. Решение Администрации городского округа Павловский Посад Московской области о выдаче разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции оформляется постановлением Администрации городского округа Павловский Посад Московской области.

Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции выдается Администрацией  городского округа Павловский Посад Московской области на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, но не более предельного, согласно предельным срокам, установленным постановлением Правительства Московской области от 28.06.2013 № 463/25 «Об утверждении предельных сроков заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций» (Приложение № 1). В случае, если владелец рекламной конструкции является собственником недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, разрешение выдается на срок, указанный в заявлении, при условии соответствия указанного срока предельному, а разрешение в отношении временной рекламной конструкции - на срок, указанный в заявлении, но не более чем на двенадцать месяцев.

В разрешении на установку и эксплуатацию рекламной конструкции указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения. Форма разрешения на установку и эксплуатации рекламной конструкции приведена в Приложении № 2 к настоящему Положению.

Разрешение является действующим до истечения указанного в нем срока действия либо до его аннулирования. Решение Администрации городского округа Павловский Посад Московской области об аннулировании разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции оформляется постановлением Администрации городского округа Павловский Посад Московской области.

За выдачу Разрешения взимается государственная пошлина в размерах и порядке, установленных действующим законодательством Российской Федерации о налогах и сборах.

Изменения в разрешение на установку рекламной конструкции и технический паспорт рекламной конструкции вносятся Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области   на основании письменного обращения лица, получившего разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, если эти изменения не касаются габаритных размеров, внешнего вида или места установки рекламной конструкции. Лицо, получившее разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, в случае изменений, касающихся габаритных размеров рекламной конструкции, ее внешнего вида или места ее размещения, обязано обратиться в Администрацию городского округа Павловский Посад Московской области с заявлением об аннулировании действующего разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции и заявлением о выдаче разрешения на установку и эксплуатацию новой рекламной конструкции.
9. Аннулирование разрешения на установку 
и эксплуатацию рекламной конструкции
Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области решение об аннулировании разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции принимается:

1) в течение месяца со дня направления владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования Разрешения;

2) в течение месяца с момента направления собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае, если рекламная конструкция не установлена в течение года со дня выдачи разрешения или со дня демонтажа рекламной конструкции ее владельцем в период действия разрешения;

4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

5) в случае, если разрешение выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных частями 5.1, 5.6, 5.7 статьи 19 Федерального закона «О рекламе», либо результаты аукциона признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

6) в случае нарушения требований, установленных частью 9.3 статьи 19 Федерального закона «О рекламе».

Решение об аннулировании разрешения должно быть направлено в виде уведомления собственнику рекламной конструкции в письменной форме почтовым отправлением с уведомлением о вручении и в случае, если данное уведомление не получено, уведомление публикуется на официальном сайте Администрации городского округа Павловский Посад Московской области в сети Интернет. Официальный сайт в информационно-коммуникационной сети «Интернет»: www.pavpos.ru.
Решение об аннулировании Разрешения может быть обжаловано в суде или арбитражном суде в течение трех месяцев со дня его получения или с даты его публикации.
10. Реестр рекламных конструкций

Реестр рекламных конструкций  городского округа Павловский Посад (далее – Реестр рекламных конструкций) – информационная база (в виде таблицы в электронном виде и (или) на бумажном носителе), содержащая сведения о рекламных конструкциях, установленных на территории  городского округа Павловский Посад Московской области независимо от формы собственности с указанием их характеристик, а также сведения о разрешениях на установку и эксплуатацию этих рекламных конструкций, сроках  действия разрешений и иной информации в отношении установленных рекламных конструкций. 

Ведение Реестра рекламных конструкций осуществляет Отдел рекламы управления архитектуры и строительства Администрации городского округа Павловский Посад Московской области.

Структуру и форму Реестра рекламных конструкций, а также вносимые в реестр сведения определяет держатель реестра – Отдел рекламы (Приложение № 16).
11. Демонтаж рекламных конструкций

Установка и эксплуатация рекламной конструкции на территории городского округа Павловский Посад Московской области, без действующего разрешения, выдаваемого в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации, нормативными правовыми актами городского округа Павловский Посад, не допускается.

Подготовка информации об установленных и эксплуатируемых без действующих разрешений и договоров на установку и эксплуатацию (далее - с нарушением действующего порядка) на территории городского округа Павловский Посад Московской области, объектах наружной рекламы, осуществляется на основании, проводимых уполномоченными сотрудниками Администрации  городского округа Павловский Посад Московской области объездов территории, обращений граждан и организаций.

В случае необходимости,  Администрация городского округа Павловский Посад Московской области, силами сотрудников по рекламе создает рабочую группу для подготовки дополнительной информации, о размещении объектов наружной рекламы с нарушением действующего порядка. По результатам выезда  сотрудниками Администрации  городского округа Павловский Посад Московской области составляется Акт о выявлении объекта наружной рекламы, установленного с нарушением действующего порядка на территории городского округа Павловский Посад  (Приложение № 6), в котором указываются дата выезда сотрудников Администрации городского округа Павловский Посад Московской области, адрес места расположения объекта наружной рекламы, ее тип, собственник объекта наружной рекламы (в случае, если собственник выявлен). Также могут быть указаны схема размещения, фотография и иная информация, касающаяся указанной конструкции.

 По результатам деятельности сотрудников Администрации городского округа Павловский Посад Московской области по рекламе, а также на основании актов о выявлении объектов наружной рекламы с нарушением действующего порядка на территории городского округа Павловский Посад  и при необходимости представления информации от приглашенного  собственника объекта наружной рекламы (или его доверенного лица)  принимается  решение (в случае самовольной установки объекта наружной рекламы) о демонтаже данного объекта на основании предписания Администрации городского округа Павловский Посад Московской области (Приложение №7). Предписание о демонтаже незаконно установленного и эксплуатируемого объекта наружной рекламы вручается собственнику объекта (или его доверенному лицу) под роспись или направляется по почте заказным письмом с уведомлением о вручении. 
В случае, если у Администрации городского округа Павловский Посад Московской области отсутствует информация о владельце рекламной конструкции в Реестре рекламных конструкций и если на рекламной конструкции отсутствует маркировка, собственник рекламной конструкции считается неизвестным. В таком случае уполномоченные  сотрудники Администрации городского округа Павловский Посад Московской области  по рекламе принимают решение о размещении предписания о демонтаже незаконно установленного и эксплуатируемого объекта наружной рекламы на официальном информационном портале городского округа в сети Интернет. Датой выдачи предписания собственнику рекламной конструкции является дата публикации предписания на официальном информационном портале  в сети Интернет Администрации городского округа Павловский Посад Московской области. Официальный сайт в информационно-коммуникационной сети «Интернет»:www.pavpos.ru. 

Владелец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца со дня выдачи предписания Администрации городского округа Павловский Посад Московской области о демонтаже рекламной конструкции, установленной и (или) эксплуатируемой  без действующего разрешения на установку и эксплуатацию, срок действия которого  не истек, а также удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней со дня выдачи указанного предписания.

Если в установленный срок владелец рекламной конструкции не выполнил обязанность по демонтажу рекламной конструкции или владелец рекламной конструкции неизвестен, Администрация городского округа Павловский Посад Московской области выдает предписание о демонтаже рекламной конструкции собственнику или иному законному владельцу недвижимого имущества (Приложение № 8), к которому присоединена рекламная конструкция, за исключением случая присоединения рекламной конструкции к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, обязан демонтировать рекламную конструкцию в течение месяца со дня выдачи соответствующего предписания. Демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение рекламной конструкции осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца данного недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить этому собственнику или этому законному владельцу необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

В случае, если у Администрации городского округа Павловский Посад Московской области отсутствует информация о владельце недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция,  размещается предписание о демонтаже незаконно установленного и эксплуатируемого объекта наружной рекламы на официальном информационном портале Администрации городского округа Павловский Посад Московской области в телекоммуникационной сети Интернет. Датой выдачи предписания собственнику недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, является дата публикации   в телекоммуникационной сети Интернет: www.pavpos.ru.
Если в установленный срок собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, не выполнил обязанность по демонтажу рекламной конструкции,  либо собственник  или  иной законный владелец данного недвижимого имущества неизвестен,  демонтаж рекламной конструкции, ее хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет средств местного бюджета. По требованию Администрации городского округа Павловский Посад Московской области владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

Если рекламная конструкция присоединена к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет средств местного бюджета. По требованию Администрации  городского округа Павловский Посад  владелец рекламной конструкции обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет.

По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с удалением этой информации.

Демонтаж, доставка к месту хранения и хранение демонтированных объектов наружной рекламы, а также в необходимых случаях уничтожение (утилизация) производятся силами уполномоченной Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области  организации, с которой заключен соответствующий договор, согласно требованиям действующего законодательства РФ. (Приложение № 9)
Сотрудники Администрации  городского округа Павловский Посад Московской области по рекламе вправе обратиться в правоохранительные органы для обеспечения правопорядка при проведении работ по демонтажу объекта наружной рекламы.

О произведенном демонтаже составляется акт (Приложение № 10), в котором указываются место, время, основание проведения демонтажа самовольно установленного объекта наружной рекламы, место его хранения, а также указывается организация, осуществляющая демонтаж.

Не позднее 3 (трёх) рабочих дней, следующих за днем осуществления демонтажа самовольно установленного объекта наружной рекламы, Администрация городского округа Павловский Посад Московской области вручает или направляет по почте заказным письмом с уведомлением собственнику объекта наружной рекламы уведомление о произведенном демонтаже (Приложение № 11).

В случае если на объекте наружной рекламы отсутствует маркировка, предусмотренная    требованиями настоящего Положения (Приложение №13) для рекламных конструкций, экземпляр уведомления о произведенном демонтаже направляется для опубликования в периодическом печатном издании «Павлово-Посадские Известия» и размещается на официальном информационном портале Администрации городского округа Павловский Посад Московской области в телекоммуникационной сети Интернет: www.pavpos.ru.
Демонтированные объекты наружной рекламы возвращаются собственникам данных объектов после возмещения собственниками объектов наружной рекламы (или иными правообладателями при подтверждении правообладания демонтированных объектов наружной рекламы) расходов, понесенных в связи с демонтажом, транспортировкой, хранением объектов наружной рекламы в течение трех месяцев со дня предъявления Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области требования по возмещению указанных расходов. При этом предварительный осмотр конструкций собственниками, в соответствии с действующим законодательством РФ, не предусмотрен.

 В случае не востребованности демонтированного объекта наружной рекламы его собственником в трехмесячный срок, объект наружной рекламы подлежит утилизации, о чем составляется акт об утилизации демонтированного объекта (приложение № 12), организацией, с которой в установленном порядке заключен соответствующий договор. Также, в случае не востребованости демонтированного объекта наружной рекламы его собственником в трехмесячный срок, такие объекты могут быть переданы в  муниципальную собственность  городского округа Павловский Посад Московской области по соответствующему заявлению собственника, либо по решению суда о признании права муниципальной собственности на указанное имущество в порядке, предусмотренном действующим законодательством. 

По требованию Администрации городского округа Павловский Посад Московской области владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции. Администрация городского округа Павловский Посад Московской области не несет ответственности за состояние и сохранность рекламных конструкций при их демонтаже и перемещении на место хранения демонтированных рекламных конструкций.

Решение о выдаче предписания о демонтаже рекламной конструкции, демонтаж рекламной конструкции могут быть обжалованы в суд или арбитражный суд в течение 
трёх месяцев со дня получения соответствующего предписания или со дня демонтажа рекламной конструкции.
В случае внесения изменения в Схему размещения рекламных конструкций, в результате которого место размещения ранее установленной рекламной конструкции 
перестало соответствовать указанной схеме и разрешение на установку и эксплуатацию 
такой рекламной конструкции было признано недействительным, владельцу рекламной  конструкции выплачивается компенсация в порядке, установленном федеральным законодательством.
12.Ответственность за нарушение настоящего Положения
За установку и (или) эксплуатацию рекламных конструкций без действующего разрешения и (или) с нарушением требований нормативных правовых актов в сфере технического регулирования владельцы рекламных конструкций несут административную ответственность в соответствии с Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях.

Ответственность за содержание рекламных конструкций в ненадлежащем состоянии, за нарушение требований к внешнему виду конструкций и за другие нарушения настоящего Положения возлагается на владельцев рекламных конструкций (юридических лиц, должностных лиц и физических лиц) в соответствии с законодательством Российской Федерации, Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, другими нормативно-правовыми актами и договором на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности (распоряжении) городского округа Павловский Посад Московской области.

Применение мер ответственности не освобождает нарушителей от обязанности устранения допущенных нарушений.
Приложение № 1
к Положению о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области от              № ____
Сроки заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности (распоряжении) городского округа Павловский Посад, в зависимости от типа и вида рекламной конструкции, применяемых технологий демонстрации рекламы

	Виды рекламных конструкций
	Типы рекламных конструкций
	Предельный срок действия договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, лет

	Отдельно стоящие рекламные конструкции
	щиты со стационарной поверхностью с внешним подсветом или без подсвета;
флаговые композиции (конструкции на мягких полотнищах); реклама на пешеходных ограждениях;
	5

	
	щиты со стационарной поверхностью с внутренним подстветом; 

объемно-пространственные объекты;
	7

	
	щиты с автоматической сменой экспозиции;
	8

	
	электронные табло; 

рекламные конструкции, совмещенные с элементами уличной мебели;

рекламные конструкции в составе остановочных пунктов движения общественного транспорта;
	10

	Рекламные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях
	Щиты со стационарной поверхностью   с внешним подсветом или без подсвета;

флаговые композиции;
перетяжки;
панель-кронштейны;
	5

	
	щиты со стационарной поверхностью с внутренним подсветом;
объемно-пространственные объекты;
	7

	
	щиты с автоматической сменной экспозицией;
	8

	
	электронные табло; 

медиафасады; 

рекламные конструкции в составе остановочных пунктов движения общественного транспорта.
	10


Приложение № 2

к Положению о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа  Павловский Посад Московской области 
от              № ________
Администрация  городского округа Павловский Посад Московской области

______________________________________________

РАЗРЕШЕНИЕ 

на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

№_____________ от «___» ________20__г.
ВЫДАНО:

	Наименование фирмы
	

	Адрес юридический
	

	Руководитель (должность)
	

	Руководитель (Ф.И.О.)
	

	Контактный телефон
	
	Эл. почта:
	

	КПП
	ИНН
	
	ОГРН
	

	Наименование банка
	

	Город банка
	
	БИК
	

	Р/с
	
	К/с
	

	НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ:

	Адрес размещения:
	

	Тип рекламной конструкции:
	

	Размер:
	

	Количество сторон:
	

	Количество элементов:
	

	Площадь информационного поля:
	

	Технологическая характеристика:
	

	Текст:
	

	Собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена конструкция:
	


Срок действия разрешения до: «___» _____________ 20___г.
__________________________________                                            ________________(должность)                                                  м.п.                         

 (Ф.И.О.)

ФОТО

	


КАРТА

	


Технический паспорт 

ВЫДАН: Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области


по адресу: ___________________________________________                               
	                         Визуализация:
[image: image1.emf]

	(фотоматериалы  или фотомонтаж)



	карта-схема:

(место для карты)



	


	______________________________________

(должность ответственного лица)
	______________________________________

М.П. (ФИО, подпись ответственного лица)


Зарегистрировано (в случае выдачи разрешения на руки для самостоятельного согласования):
	_______________________________________

Дата        ______________________________

Ф.И.О.    _______________________________

Подпись _______________________________
	Администрация городского округа Павловский Посад Московской области

Дата        ________________________

Ф.И.О.    ________________________

Подпись ________________________


Дата выдачи для согласования: ___________     Контрольная дата возврата: ____________

Заключения уполномоченных организаций:

	____________________________

____________________________

  (наименование организации)

__________________

(должность уполномоченного лица)

_______________________           _______________

              (подпись)                                     (Ф.И.О.)

                                 М.П.
	____________________________

____________________________

  (наименование организации)

__________________

(должность уполномоченного лица)

_______________________           _______________

              (подпись)                                     (Ф.И.О.)

                                 М.П.

	____________________________

____________________________

  (наименование организации)

__________________

(должность уполномоченного лица)

_______________________           _______________

              (подпись)                                     (Ф.И.О.)

                                 М.П.
	____________________________

____________________________

  (наименование организации)

__________________

(должность уполномоченного лица)

_______________________           _______________

              (подпись)                                     (Ф.И.О.)

                                 М.П.



 
Приложение 3

к Положению о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа  Павловский Посад Московской области 
от              № ________
КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ

РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ НА СООТВЕТСТВИЕ 
АРХИТЕКТУРНО-ХУДОЖЕСТВЕННОМУ ОБЛИКУ

ГОРОДСКОГО ОКРУГА ПАВЛОВСКИЙ ПОСАД
1. Критериями оценки рекламных конструкций на соответствие архитектурно-художественному облику городского округа Павловский Посад являются:

- обеспечение сохранности внешнего архитектурно-художественного облика городского округа  Павловский Посад Московской области;
- соответствие рекламной конструкции художественно-композиционным требованиям к их внешнему виду и порядку установки, которое закреплено: Законом Московской области от 30.12.2014 № 191/2014-ОЗ "О благоустройстве в Московской области"; постановлением Правительства Московской области от 23.01.2014 N 3/1 "Об утверждении Методических рекомендаций по внешнему виду и размещению рекламных конструкций и средств размещения информации на зданиях и сооружениях"; иными нормативными правовыми актами Московской области, устанавливающими требования к таким рекламных конструкциям, средствам размещения информации; нормативными правовыми актами городского округа Павловский Посад Московской области; концепциями информационно-рекламного оформления улиц (территорий) городского округа Павловский Посад Московской области;

-сохранение архитектурного своеобразия, декоративного убранства, тектоники, пластики, а также цельного и свободного восприятия фасадов;

-создание комфортного визуального пространства;

-обеспечение в легко доступном режиме информирования потенциального потребителя о деятельности предприятия, организации, учреждения.
2. Оценка проекта рекламной конструкции (тип, место размещения, размеры, цветовая гамма, тип и размеры шрифта и др.), устанавливаемых на внешних поверхностях здания, строения, сооружения, осуществляется с учетом ранее установленных на данном объекте средств размещения информации и рекламных конструкций, имеющих действующие разрешения на установку соответствующих конструкций.
3. Решение о соответствии рекламных конструкций архитектурно-художественному облику городского округа Павловский Посад Московской области на Архитектурно- художественном совете.

В целях принятия такого решения в случае необходимости получения экспертного заключения об обеспечении соблюдения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки и градостроительных норм предоставленная на рассмотрение в Администрацию  городского округа Павловский Посад проектная документация (дизайн-проект) рекламной конструкции по решению Администрации городского округа Павловский Посад может быть направлена Администрацией городского округа Павловский Посад на рассмотрение Художественным советом (или его рабочими группами) при Главном управлении архитектуры и градостроительства Московской области.

Приложение № 4

к Положению о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области 
от              № ________
СБОРНИК ТИПОВЫХ  РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

1.Отдельно стоящие рекламные конструкции

· Сити-формат

· Панель-кронштейн

· Дорожное ограждение

· Афишный стенд в виде тумбы
· Пиллар

· Ситиборд

· Щит 3x6 м

· Щит малый 2x3 м, 3x4 м

· Светодиодный экран

· Суперсайт

· Флаговая композиция

2. Рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры 
· Рекламные конструкции на остановочных павильонах

· Информационно-коммуникационный указатель

3. Рекламные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях

· Настенная конструкция

· Светодиодный экран (электронное табло)

· Медиафасад

· Крышная рекламная конструкция

· Рекламная конструкция на мягком полотнище

4. Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам

· Объемно-пространственные конструкции
5. Временные рекламные конструкции

· Строительная сетка

1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Сити-формат. [image: image2.png]CTaHAapT peknamHoro usobpaskeHus 1200x1800 mm
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1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Панель-кронштейн.
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1. 1.Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Дорожное ограждение.
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1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Афишный стенд в виде тумбы.
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1.Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Пиллар.
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1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Ситиборд.
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PASMELLEHNE NHOOPMAL NN
OcBelyeHune BHYTpeHHuii noacseT




1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Щит 3x 6 м.
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1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Щит малый 2x 3 м, 3x 4 м.
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1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Светодиодный экран.
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1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Суперсайт.
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1. Отдельно стоящие рекламные конструкции. 
Флаговая композиция.
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2.Рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры. Реклама на остановочных павильонах, вариант 1.
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2. Рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры. Реклама на остановочных павильонах, вариант 2.
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2. Рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры. Информационно-коммуникационный указатель.
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3.Рекламные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях.
 Настенная конструкция.
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3. Рекламные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях.
 Медиафасад.

Размеры данного типа рекламной конструкции не регламентированы. 
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3.Рекламные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях. 
Крышная рекламная конструкция, в виде  отдельных букв и логотипов.
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4..Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам. Объемно-пространственные конструкции.
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5.Временные рекламные конструкции. 
Строительная сетка. Рекламная конструкция должна иметь внешний подсвет .
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Приложение № 5
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области от              № ________
ПЕРЕЧЕНЬ

СОГЛАСУЮЩИХ ОРГАНИЗАЦИЙ, НЕОБХОДИМЫХ ДЛЯ ВЫДАЧИ РАЗРЕШЕНИЙ

НА УСТАНОВКУ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ В СООТВЕТСТВИИ

С ТИПАМИ ОБЪЕКТОВ

	Тип объекта
	Уполномоченные органы

	1. Отдельно стоящие рекламные конструкции.

2. Рекламные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях.

3. Рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры.

4. Уникальные(нестандартные) рекламные конструкции.
5. Временные рекламные конструкции.
	· Заместитель Главы администрации городского округа Павловский Посад, курирующий данное направление;
-  Отдел ГИБДД, обслуживающий территорию, в случае размещения в полосе отвода автодороги.

· Главное управления архитектуры и градостроительства Московской области;
· Главное управления архитектуры и градостроительства Московской области;
· Главное управления архитектуры и градостроительства Московской области;
     -  Отдел ГИБДД, обслуживающий территорию, в случае размещения в полосе отвода автодороги.
· Отдел рекламы управления архитектуры и строительства Администрации городского округа Павловский Посад;



Приложение № 6

к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа  Павловский Посад Московской области от              № ________
Акт

о выявлении незаконно установленного и эксплуатируемого объекта наружной рекламы 
«__»_______20__ г. проведена визуальная проверка объектов наружной рекламы по адресу: 
_______________________________________________________________________________________
Фотофиксация, карта-схема (при необходимости)
	(место для материалов)



В результате проверки выявлены следующие объекты наружной рекламы без разрешения на установку и эксплуатацию: _______________________________________________________________________________________
Владелец рекламной конструкции: ______________________________________________________________________________________
Владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция: ______________________________________________________________________________________
Приложение:___________________________________________________________________________
Проверку провели:

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	______________   Ф.И.О.  

     (подпись)

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	______________   Ф.И.О.  

     (подпись)


Приложение № 7

к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области
 от              № ________
ПРЕДПИСАНИЕ №______

О ДЕМОНТАЖЕ НЕЗАКОННО УСТАНОВЛЕННОГО(-ЫХ) 

И ЭКСПЛУАТИРУЕМОГО(-ЫХ) ОБЪЕКТА(-ОВ) НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ




                         «__» ________ 20___г.


Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области на территории городского округа Павловский Посад Московской области выявлено нарушение порядка установки объектов наружной рекламы, предусмотренного Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»,  а именно: ____________________________________________________.
                                                                                             (в чем заключается нарушение)

Место (адрес) размещения рекламной(-ных) 
конструкции(-ций):______________________________________________________________________
Фотофиксация, карта-схема:

	(место для материалов)

	(место для материалов)




	№
	Содержание рекламной конструкции:
	Вид (тип) рекламной конструкции:
	Владелец конструкции

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	…
	…
	…


Владелец некондиционной  конструкции: ________________________________________________________________________________________
(ФИО / наименование владельца)
В соответствии со ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе», Положением  о порядке установки  и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад   Московской области от __.__.20__ № ___ предписываем

________________________________________________________________________________________
(ФИО / наименование владельца)

в течение 30 дней с момента получения настоящего предписания осуществить демонтаж                           указанной (-ных) рекламной(-ных) конструкции(-ций) с приведением фасада здания (территории) в первоначальное состояние.

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	                              ______________   Ф.И.О.  

            М.П.                    (подпись)

	
	


Приложение № 8

к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад  Московской области 
от              № ________
ПРЕДПИСАНИЕ №______

О ДЕМОНТАЖЕ НЕЗАКОННО УСТАНОВЛЕННОГО(-ЫХ) 

И ЭКСПЛУАТИРУЕМОГО(-ЫХ) ОБЪЕКТА(-ОВ) НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ




                         «__» ________ 20___г.


Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области на территории городского округа Павловский Посад Московской области выявлено нарушение порядка установки объектов наружной рекламы, предусмотренного Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»,  а именно: ____________________________________________________.

                                                                                             (в чем заключается нарушение)

Место (адрес) размещения рекламной(-ных) 

конструкции(-ций):______________________________________________________________________

Фотофиксация, карта-схема:

	(место для материалов)

	(место для материалов)




	№
	Содержание рекламной конструкции:
	Вид (тип) рекламной конструкции:
	Владелец конструкции

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	…
	…
	…


Владелец недвижимого имущества, к которому присоединена(-ны) 

рекламная(-ные) конструкция(-ии): ________________________________________________________________________________________

(ФИО / наименование владельца)

В соответствии со ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе», Положением  о порядке установки  и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад   Московской области  от __.__.20__ № ___ предписываем

________________________________________________________________________________________

(ФИО / наименование владельца)

в течение 30 дней с момента получения настоящего предписания осуществить демонтаж                           указанной (-ных) рекламной(-ных) конструкции(-ций) с приведением фасада здания (территории) в первоначальное состояние.

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	                              ______________   Ф.И.О.  

            М.П.                    (подпись)


Приложение № 9
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад  Московской области 
от              № ________
ПРЕДПИСАНИЕ № ____

О ПРИНУДИТЕЛЬНОМ ДЕМОНТАЖЕ

ОБЪЕКТА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

«____» __________ 20___ г.
Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области на территории городского округа Павловский Посад  Московской области установлено нарушение порядка установки ОНР, предусмотренного Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», а именно:

_______________________________________________________________________________________,

                       (в чем заключается нарушение)

	№
	Содержание рекламной конструкции:
	Вид (тип) рекламной конструкции:
	Владелец конструкции

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	…
	…
	…


В связи с неисполнением собственником рекламной конструкции предписания от  «___» ________20__г. № ____ о демонтаже рекламной конструкции в срок до «___»_________20__ г.  и законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, предписания от                    «___» ________20__г. № ____ о демонтаже рекламной конструкции в срок до «___»_________20__ г. 

предписываю: _______________________________________________________________________________________
                              (наименование уполномоченной организации)

в срок до «___»_________20__ г.  демонтировать рекламную(-ные) конструкцию(-ции) с приведением фасада здания (территории) в первоначальное состояние.

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	                              ______________   Ф.И.О.  

            М.П.                    (подпись)

	
	


    Предписание получил:

______________________________________________________________________________________

     (дата, Ф.И.О., подпись представителя уполномоченной организации)

    Приложение:   ___________________________________________________________________________
Приложение № 10
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа  Павловский Посад Московской области 
от              № ________
Акт №_______

о демонтаже объекта(-ов) наружной рекламы 

на территории городского округа Павловский Посад
Московской области

	Фотофиксация:
	Карта-схема:

	(место для материалов)
	(место для материалов)


	…
	…


В  результате  проведенной  визуальной проверки установлено, что объект наружной     рекламы ,    расположенный    по    адресу:

___________________________________________________________________________

демонтирован «___» ____________ 20___ г. в _______ час. на основании предписания от                   «___» ____________ 20___ г. №______.
Собственник рекламной(-ных) конструкции(-ий):______________________________________

Собственник недвижимого имущества, к которому присоединена(-ны) рекламная(-ные) конструкция(-ции):_________________________________________________________________
Место хранения объекта(-ов) наружной рекламы, адрес: ________________________________

Организация, осуществившая демонтаж:______________________________________________

Проверку провели:

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	______________   Ф.И.О.  

     (подпись)

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	______________   Ф.И.О.  

     (подпись)


Приложение № 11
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области
 от              № ________
УВЕДОМЛЕНИЕ № ___

О ПРОИЗВЕДЕННОМ ДЕМОНТАЖЕ ОБЪЕКТА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

«____» _____________ 20___ г.

Настоящим __________________________________________________________________________

уведомляется о том, что объект наружной рекламы ________________________, незаконно 
              





  

 (текст или тип конструкции)
установленный и эксплуатируемый на территории городского округа Павловский Посад Московской области и размещенный по адресу: __________________________________________________________,

демонтирован в соответствии с установленным порядком демонтажа незаконно установленных объектов наружной рекламы на территории городского округа Павловский Посад Московской области и передан на хранение.

Для получения объекта наружной рекламы необходимо:

1. Обратиться с письменным заявлением о получении демонтированного объекта в Администрацию городского округа Павловский Посад Московской области по адресу: 
Московская область, г. Павловский Посад, пл Революции , д.4.

2.   Предоставить документы, подтверждающие право собственности или иное вещное право на демонтированную рекламную конструкцию, либо право владения и пользования демонтированной рекламной конструкцией.

3.   Возместить понесенные расходы в связи с демонтажом, транспортировкой и хранением объекта наружной рекламы.

4.    В случае не востребованности объекта наружной рекламы в срок до «___» ___ 20___ г. объект наружной рекламы будет утилизирован.

Расходы по демонтажу, транспортировке и утилизации будут представлены: __________________________.

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

       (должность уполномоченного лица)
	______________    Ф.И.О

М.П.                                  (подпись)

	
	


Приложение №12
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области
 от              № ________
АКТ № ____

           УТИЛИЗАЦИИ ДЕМОНТИРОВАННОГО ОБЪЕКТА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

«___» __________ 20___ г.

Настоящий акт составлен о нижеследующем:

Объект наружной рекламы, принадлежащий _________________________________________,

Тип конструкции:________________________________________________________________,

демонтированный на основании предписания  от «___»  _______ 20__ г №_____,

утилизирован по истечении срока хранения демонтированного объекта наружной рекламы на основании ______________________________________________________________________.

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

(должность уполномоченного лица  Администрации городского округа Павловский Посад Московской области)
	______________   Ф.И.О.  

М.П.                                   (подпись)

	
	


	______________________________________

______________________________________

______________________________________

(должность  представителя уполномоченной организации)
	______________   Ф.И.О.  

М.П.                                   (подпись)

	
	


Приложение №13
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области 
от              № ________
ВИД И РАСПОЛОЖЕНИЕ

МАРКИРОВКИ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ, УСТАНАВЛИВАЕМЫХ

НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДСКОГО ОКРУГА ПАВЛОВСКИЙ ПОСАД МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ

Маркировка (информационная табличка) должна быть размещена под информационным полем рекламной конструкции или справа в углу на нем, содержать информацию о собственнике рекламной конструкции (рекламораспространителе), номере телефона, номере рекламной конструкции в соответствии со Сборником типовых стационарных рекламных конструкций Московской области, утвержденным распоряжением Главархитектуры от 01.04.2016 № 31 РВ-54, по желанию рекламораспространителя, внутренний инвентарный номер конструкции. Рекомендуемые места размещения маркировки на основных типах рекламных конструкций указаны в Сборнике типовых стационарных рекламных конструкций.
Приложение №14
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад  Московской области от              № ________
Главе городского округа Павловский Посад
Московской области 

____________________________

	От:

	

	(проживающего(ей) по адресу)

	

	

	Паспорт: серия              №

	

	Выдан: 

	

	

	Тел.:


УВЕДОМЛЕНИЕ ОБ ОТКАЗЕ ОТ ДАЛЬНЕЙШЕГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ

РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

	

	

	

	

	

	

	

	

	
	___________________   Ф.И.О.  

 (подпись)


	
	


Я_______________________________________________________________________ , действующий по

доверенности от «___»_________________20____года     №__________________________ от имени________________________________________________________________________
	
	___________________   Ф.И.О.  

 (подпись)



Приложение №15
к Положению о порядке установки и 
эксплуатации рекламных конструкций на 
территории городского округа Павловский Посад Московской области
 от _________№ ______
КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ КОНСТРУКЦИИ В КАЧЕСТВЕ КОНСТРУКЦИИ, СОДЕРЖАЩЕЙ СВЕДЕНИЯ РЕКЛАМНОГО ХАРАКТЕРА

	№
	Критерий
	Пример содержания конструкции

	
	
	реклама
	информация

	1
	Выделение среди группы однородных товаров, услуг 
( в том числе слоганы)
	«Самый лучший ….!», «Только у нас …», «Низкие цены…», «Скидки…», «Качество и надежность» и т.п.
	«Кофейня», «Булочная», «Автосервис», «Агентство недвижимости «Гарант»

	2
	Конструкция содержит изображение ​– логотип или обозначение предприятия (информация о котором размещена на данной конструкции), которое более, чем на 25%, превышает размер основного текста, либо изображение не относится к обозначению деятельности предприятия и не является логотипом
	[image: image21.jpg]S
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	3
	Конструкция, независимо от содержания, размещается на рекламном месте, предусмотренном Концепцией информационно-рекламного оформления улицы, магистрали, площади, Схемой размещения рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад  Московской области, утвержденных в установленном настоящим Положением порядке
	[image: image24.png]




	4
	Конструкция содержит только изображение, которое однозначно идентифицирует товар или услугу среди группы однородных товаров или услуг
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	5
	Конструкция содержит информацию о более чем трех дополнительных товарах или услугах (за исключением случаев, предусмотренных обычаем делового оборота, как обязательные для информирования потребителя)
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	6
	Конструкция содержит дополнительные данные (за исключением случаев, предусмотренных обычаем делового оборота)
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	7
	Конструкция с информацией об услугах и товарах размещена вне места осуществления услуг или производства/реализации товаров (за исключением случаев, предусмотренных обычаем делового оборота или в случае элементов навигации, согласованных в установленном законодательством порядке)
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 (стела, установленная вне земельного участка автозаправочной станции, размещена согласно обычаю делового оборота, заблаговременно информируя потребителя о ценах на товар)


Приложение №16
к Положению о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области
 от _________№ ______
РЕЕСТР РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ 
ГОРОДСКОГО ОКРУГА ПАВЛОВСКИЙ ПОСАД МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ
	№  

п/п
	Реестровый номер
	Дата регистрации
	Наименование организации
	Телефон
	Дата выдачи разрешения и его №
	Адрес установки
	Параметры рекламной конструкции
	Примечание

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


Приложение №17
к Положению о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Павловский Посад Московской области
 от _________№ ______
АДМИНИСТРАЦИЯ

ГОРОДСКОГО ОКРУГА ПАВЛОВСКИЙ ПОСАД
МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ
Московская область, г. Павловский Посад, пл Революции , д.4 тел.2-11-79
Фотофиксация (или визуализация) рекламной конструкции:
	Место для материалов




Решение: 

Рекламная конструкция соответствует / не соответствует установленным требованиям об обеспечении внешнего архитектурного облика сложившейся застройки городского округа Павловский Посад (в случае несоответствия, указать причину, согласно критериям оценки соответствия рекламных конструкций архитектурно-художественному облику городского округа Павловский Посад).

	______________________________________

______________________________________

______________________________________

(должность уполномоченного лица 
Администрации городского округа  Павловский Посад)
	            ______________   Ф.И.О.  

М.П.                                   (подпись)


Приложение 18
к Положению о порядке установки и

эксплуатации рекламных конструкций

на территории городского округа  Павловский Посад Московской области 
от _________№ ______
	Схема информационно-рекламного оформления здания,

 расположенного по адресу: ______________________________________________.



	Фасад 1
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	Условные обозначения: 
Тип 1 – объемные и отдельно стоящие буквы и знаки без подложки (настенные конструкции);
Тип 2 – объемные и отдельно стоящие буквы и знаки на плоской подложке (настенные конструкции);
Тип 3 – световой короб-лайтбокс (настенные конструкции);
Тип 4 – информационная доска, учрежденческая доска или табличка, информационный блок (специальные конструкции);
	Тип 5 – консольная информационная конструкция;
Тип 6 – витринная информационная конструкция;
Тип 7 – маркизы;
Тип 8 – информационная стела;
Тип 9 – навигационный модуль;
Тип 10 – штендер;
Тип 11 – выносное меню;
Тип 12 – стенд; 
Тип 13 – рекламная конструкция (любого вида).
                  ​– зона допустимого размещения информационных конструкций.


                                         Приложение 19
к Положению о порядке установки и

эксплуатации рекламных конструкций

на территории городского округа  Павловский Посад Московской области 
от _________№ ______

СОГЛАСИЕ
НА ПРИСОЕДИНЕНИЕ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ
от «___»_____________ г.

__________________________________________________________________

(наименование собственника (ов) объекта недвижимости - полное наименование юридического лица /Ф.И.О. физического лица)

в лице ____________________________________________________________,

(Ф.И.О.)

действующего от имени собственника (иного законного владельца недвижимого имущества) на основании ________________________________

__________________________________________________________________,

(правоустанавливающие документы)

подтверждает согласие на присоединение рекламной конструкции к объекту недвижимости.

Вид рекламной конструкции:_________________________________________

Наименование владельца рекламной конструкции: ______________________

__________________________________________________________________

Часть объекта недвижимости, к которой будет присоединена рекламная конструкция:_______________________________________________________

Адрес места расположения объекта недвижимости, к которому будет присоединена рекламная конструкция:_________________________________

__________________________________________________________________

__________________ 

                  (подпись)     

__________________

                  (Ф.И.О.)     

МП 

«________» _____________20___ г.

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ


Тип носителя:


____________________


Количество сторон:


___


Количество элементов:


___


Технологическая характеристика:


__________


Размер:


__________


Площадь информационного поля:


_______


Текст:


«______________»


Цвет:


RAL:_________


Тип материала:


______________














Особые условия                 возможна смена информации в том же стилистическом решении (по


 согласованию с Администрацией городского округа Павловский Посад Московской области)                                              _______________________________________________________


Служебные отметки          _______________________________________________________                                                               _______________________________________________________


                                                _______________________________________________________





Особые условия                    _______________________________________________________


                                                ____________________________________________________


Служебные отметки             _______________________________________________________


                                                ____________________________________________________


                                                ________________________________________________





Тип 6
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